
ABSTRAK 

 
Perkembangan gaya hidup dimasyarakat yang begitu pesat mendorong tingkat konsumtif masyarakat 

meningkat. Sejalan dengan itu kebutuhan akan tempat berbelanja dan berekreasi dalam satu 

kompleks bangunan sekaligus menjadi peluang bisnis yang menjanjikan. Peluang ini menjadi suatu 

kesempatan bisnis yang cukup memiliki potensi yang dapat dilihat oleh klien. Lingkup pekerjaan yang 

akan dilakukan sampai tahap perencanaan tapak dan gambar perancangan seluruh bangunan. Lokasi 

dipilih dikarenakan lokasi yang strategis berada dipusat kota yaitu pada Jl. P. Antasari, Bandar 

Lampung. Proses perencanaan dilakukan dengan pendekataan desain biophilik yang berfokus pada 

harmonisasi hubungan antara manusia dengan alam. Pengalaman berbelanja dengan suasana healing 

menjadi fokus utama, terutama bagi masyarakat perkotaan yang hidup dalam hirup-pikuk. Fasilitas 

yang akan tersedia berupa retail store, restaurant, café, co-working space dan pusat hiburan. 
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ABSTRACT 
 

The development of lifestyle in society which is so fast encourages the consumption level of society to 

increase. In line with that, the need for a place to shop and have recreation in a single building complex 

is also a promising business opportunity. This opportunity becomes a business opportunity that has 

sufficient potential to be seen by the client. The scope of work to be carried out is up to the site planning 

stage and the design drawings of the entire building. The location was chosen because of its strategic 

location in the city center, namely on Jl. P. Antasari, Bandar Lampung. The planning process is carried 

out with a biophilic design approach that focuses on harmonizing the relationship between humans 

and nature. The shopping experience with atmosphere healing is the main focus, especially for urban 

people who live in a frenzy. The facilities that will be available are retail stores, restaurants, cafes, co-

working spaces and entertainment centers. 
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